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Apague su mévil y no deje ninguna pertenencia encima de la mesa.

Si algun opositor necesitara un justificante de asistencia a esta prueba, hagalo saber al tribunal antes de iniciar el
ejercicio.

No pase esta pagina hasta que el tribunal se lo indique.

La prueba consiste en la resolucién de tres supuestos précticos, desglosados en 15 preguntas con 4 respuestas
alternativas, siendo unicamente una de ellas correcta.

Ademds se incluyen 6 preguntas de reserva, 2 para cada supuesto, en caso de que alguna de las preguntas fuese
anulada.

El valor de cada respuesta correcta es de 5 puntos. Las respuestas incorrectas penalizan. El descuento que se
efectuara es de 1,25 sobre el valor de cada respuesta correcta. No penalizan las respuestas en blanco ni las que
tengan doble marca. Para transformar el resultado de la prueba a la calificacién obtenida en la misma, y partiendo
de la puntuacién maxima, se aplicara la siguiente férmula:

(N‘—’ respuestas acertadas — (1,25 = n? respuestas erréneas)) *nota maxima
n® de preguntas de la prueba

La calificacion final se expresara con tres decimales.

La hoja de examen que se entrega al tribunal no podra incluir ningln dato personal o marca que permita la
identificacion del aspirante. Las hojas de examen contienen unas instrucciones especificas sobre las marcas
permitidas para indicar las respuestas.

Cualquier marca distinta a las permitidas en la hoja de examen entregada al tribunal conllevara la anulacion del
mismo.

El tiempo para la realizacién del ejercicio es de 90 minutos. El tribunal avisara cuando falten 10 minutos para
finalizar el ejercicio.

La hoja de respuestas consta de dos partes, una con los datos personales y otra para cumplimentar con sus
respuestas. Cumplimente el apartado de sus datos personales siguiendo las instrucciones del tribunal.

Comenzado el ejercicio no podra realizar ninguna pregunta al tribunal sobre el contenido del examen.

Si el opositor, una vez marcada una casilla, desea modificar su contestacion, borrara en la hoja blanca que es la que
se entrega al tribunal, la respuesta que debe desaparecer marcando la que considere oportuna. En la hoja amarilla
apareceran dos casillas sombreadas, el opositor marcara con un circulo la que considere correcta. Recuerde que,
en el ejemplar blanco que se entrega al tribunal, no puede poner ninguna marca y sélo puede haber una respuesta
sombreada por cada pregunta.

Los opositores no podran abandonar el aula del examen hasta que no haya finalizado el plazo maximo de tiempo
establecido para su realizacién. Unicamente se podra abandonar el aula tras la lectura de estas instrucciones y
siempre antes de que dé comienzo la prueba, entregando en cualquier caso el cuadernillo de respuestas vacio.

El aspirante est4 obligado a entregar la hoja de respuestas una vez comenzada la prueba, pudiendo quedarse con
el cuestionario de preguntas.

Finalizado el tiempo se recogeran las hojas de examen completas. El miembro del tribunal separara la hoja amarilla
que entregara al opositor para la comprobacién posterior una vez que se publique en la web la plantilla de
respuestas.

Las hojas de examen seran descabezadas por el tribunal delante de dos o méds testigos, procediendo a meter en
sobres separados las cabeceras y la parte de respuestas. Dichos sobres seran cerrados en publico y firmados por el
tribunal y dos testigos.

La plantilla correctora se publicard en la direccion electrénica https://convocatorias.rrhh.uclm.es/index.aspx?t=7
El resultado del ejercicio se publicard en la aplicacién corporativa de convocatorias:
https://convocatorias.rrhh.uclm.es/index.aspx?t=7 y en el tablén de anuncios de la sede electrénica de la
Universidad de Castilla-La Mancha: https://www.sede.uclm.es/web/guest/tablon-de-anuncios. Unicamente se
haran publicas las notas de los aspirantes aprobados. Los aspirantes suspensos podran solicitar la puntuacién
obtenida mediante escrito dirigido al tribunal.

Se ruega el estricto cumplimiento de las normas dictadas por el tribunal.

Gracias por su colaboracion.
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SUPUESTO 1

La Universidad de Castilla-La Mancha afronta una nueva camparia de captacion de
alumnado y busca obtener el maximo alcance para sus acciones promocionales.
Para ello debe articular acciones en distintos canales, medios impresos, digitales y
audiovisuales, y formatos graficos durante el periodo de atraccién del nuevo
estudiantado con el objetivo de dar a conocer la oferta académica y formativa de la
Institucion.

Para poder hacer frente a esta campafia, responda a las siguientes cuestiones.

1. ¢A quién deben ir dirigidas las acciones promocionales?
a) Al alumnado universitario.
b) A las familias.
c¢) Al alumnado preuniversitario.

d) Las respuestas b) y c) son correctas.

2. .En qué periodo deben iniciarse las publicaciones?
a) A principio del curso académico.
b) A principio de afio natural.
c) En el segundo trimestre del afio.

d) En los meses de verano.

3. ¢Quién se encarga de la gestion de las inserciones publicitarias digitales?
a) Agencia externa de medios.
b) Gabinete de Comunicacion.
c¢) Responsable de Marketing.
d) El Servicio de disefio.

4. ;Debemos adecuar nuestra presencia web a la imagen de campafia?
a) No, se debe mantener la identidad genérica institucional.
b) Si, para unificar y ampliar la difusion de campaiia.
c¢) No, cada medio es independiente.
d) Ninguna es correcta.



En cuanto a la produccién impresa, ¢qué modo de color aplicaremos en los
formatos?

a) Color LAB

b) CMYK

c) RGB

d) Duotono

En cuanto a la produccién impresa, ¢qué formato de archivo grafico debemos
proporcionar?

a) PDF

b) GIF

c) MP4

d) PPT

En cuanto a la produccién impresa, ¢qué tamario tendran los carteles para MUPI
(Mobiliario Urbano Para Informacion)?

a) 50 x 70 cm.

b) 100 x 100 cm.

¢) 200 x 300 cm.

d) 175 x 125 cm.

En cuanto a la produccién para medios sociales, ;En cudl de estas redes sociales
no tenemos presencia publicitaria?

a) Instagram

b) Twitch

¢) Facebook

d) X (antes Twitter)

En cuanto a la produccion para medios sociales, ;Cual de estos formatos es
efimero?

a) Stories.

b) Post.

c) MD.

d) Ninguno es efimero.



10. ¢ Cual seria el medio impreso mas adecuado para promocionar la oferta
académica de la Universidad de Castilla-La Mancha?
a) Anuncios de radio.
b) Folletos impresos.
c¢) Publicaciones en redes sociales.

d) Videos promocionales.

11. ¢ Qué formato grafico seria mas efectivo para destacar informacion clave sobre la
oferta académica en medios digitales?
a) GIF animado.
b) Poster estatico.
c) Logotipo simple.
d) Infografia estatica.

12. ¢ Cual de las siguientes opciones representa mejor un formato grafico adecuado
para publicaciones en redes sociales en la estrategia de captacion?
a) Triptico plegable.
b) Banner impreso.
c) Imagen de formato 1:1.
d) Catalogo acadéemico.

13. ¢ Cudl es la importancia de la adaptabilidad en los formatos gréficos utilizados en
distintos canales de la estrategia de captacion?
a) Aumentar la complejidad visual.
b) Generar confusion entre los estudiantes.
¢) Reforzar la identidad visual.

d) Garantizar una presentacion coherente en diversos medios.

14. ; Qué elemento gréfico es clave para transmitir la identidad de la Universidad de
Castilla-La Mancha en todos los formatos?
a) Logo institucional.
b) Variacion constante de colores.
c) Uso de muiltiples tipografias.

d) Imagenes genéricas.



15. ¢ Cual seria el medio digital mas efectivo para interactuar directamente con
posibles estudiantes durante la camparia de captacion?
a) Prensa escrita.
b) Redes sociales.
¢) Radio online.

d) Carteles en la calle.

SUPUESTO 2

Con motivo del acuerdo de colaboracién entre un medio de comunicacion nacional y la
Universidad de Castilla-La Mancha, se propone la celebracién de una Gala
conmemorativa con actividades diversas en uno de los campus de la institucién. El
Servicio de Disefio debe crear y desarrollar tanto la parte creativa como los formatos
graficos necesarios para el éxito del evento.

Para su correcto funcionamiento, sefiale la respuesta correcta en las siguientes
preguntas.

16. ¢,Cual es el objetivo principal del Servicio de Disefio Grafico en relaciéon con
la Gala conmemorativa?
a) Coordinar la seguridad en el evento.
b) Gestionar las inscripciones de los asistentes.
c) Disenar y desarrollar la parte creativa y los formatos graficos.

d) Seleccionar a los ponentes para la Gala.

17. ¢ Cual es el papel del Servicio de Disefio Grafico en la logistica de la Gala?
a) Coordinar la seguridad.
b) Gestionar las inscripciones.
c) Disefiar y desarrollar los aspectos creativos y graficos.

d) Ninguna de las respuestas anteriores es correcta.



18. 4 Cual de las siguientes opciones describe mejor un elemento grafico fisico
que podria usarse en la promocion de la Gala?
a) Hashtags personalizados.
b) Publicaciones en redes sociales.
c) Carteles impresos.

d) Banners animados.

19. ;Qué caracteristica es esencial al disefiar un logotipo para representar la
colaboracién entre el medio de comunicacién y la universidad?
a) Colores brillantes.
b) Simetria perfecta.
c) Letras en cursiva.

d) Reflejo de identidad conjunta.

20. ;/Cudl de las siguientes herramientas de disefio es mas adecuada para
crear fondos animados para la Gala?
a) Acrobat.
b) After Effects.
c¢) InDesign.
d) CorelDRAW.

21. ¢ Qué formato de archivo es mas adecuado para imagenes con
transparencias en el disefio grafico digital para la Gala?
a) JPEG
b) GIF
c) PNG
d) BMP

22. ;Cual es la funcién principal de los mockups en el disefio grafico para la
Gala?
a) Presentar disefios en un contexto realista.
b) Afadir complejidad visual.
c) Sustituir imagenes de alta resolucion.

d) Minimizar la participacién en redes sociales.



23. ¢, Qué componente esencial debe incluirse en el disefio grafico de la Gala
para garantizar la presencia en redes sociales?
a) Imagenes de baja resolucion.
b) Hashtags personalizados.
c) Uso exclusivo de colores oscuros.

d) Logotipos pequerios.

24. ;Qué importancia tiene la consistencia visual en los elementos graficos de
la Gala?
a) Minimizar la creatividad.
b) Generar confusion entre los asistentes.
¢) Reforzar la identidad visual.

d) Anadir complejidad visual.

25. 4En qué tipo de sobre enviariamos una invitacion institucional la Gala?
a) Sobre bolsa.
b) Sobre americano.
c) Sobre medio.

d) Ninguna de las anteriores.

26. ¢ Que contenidos minimos debe contener el programa de mano?
a) ldentidad corporativa de los convocantes, fecha, horario y lugar de
celebracion y personalidades participantes.
b) Identidad corporativa de la UCLM, fecha, horario y lugar de celebracion y
personalidades participantes.
c) Personalidades participantes y lugar de celebracion.
d) ldentidad corporativa de la UCLM.

27. ¢ Con qué soportes fisicos reforzariamos la identidad de ambas
instituciones?
a) Flyers publicitarios.
b) Expositores para publicaciones.
c) Photocall para medios.

d) Mostrador de acreditaciones.



28. ;Qué dimensiones deberia tener un roll-up de formato standard?
a) 2x1m.
b) 2,56x 1,25 m.
c) 1x2m.
d) 2x2m.

29. iPodremos volver a emplear los mismos soportes graficos en otra gala
similar?
a) No, porque las fechas lo impedirian.
b) No, porque cada evento precisa identidad especifica.
¢) Si, si no contiene informacion temporal.

d) Si, para reducir costes.

30. ;Qué perfiles profesionales participan en el disefio de los soportes
necesarios para la celebracion de la gala?
a) Disefadores graficos, disefiadores audiovisuales y periodistas.
b) Técnicos de sonido, realizadores audiovisuales y periodistas.
c) Impresores y constructores de espacios efimeros.
d) Disefiadores gréficos, disefiadores audiovisuales, periodistas, técnicos
de sonido, realizadores audiovisuales, impresores y constructores de

espacios efimeros.



SUPUESTO 3

En el cercano 2025 se celebrara el 40 aniversario de la creacién de la
Universidad de Castilla-La Mancha, se propone un redisefio de la marca grafica
institucional. Debido a las singularidades de la Universidad regional, el fin
deseado seria la eliminacién de soportes obsoletos e inadecuados y la
propuesta de herramientas que contribuyan a su uso y aplicacion correcta y
continuada.

Ante este reto, indique la respuesta precisa a las siguientes cuestiones.

31. ¢Cual es el objetivo principal del redisefio de la marca grafica institucional
de la Universidad de Castilla-La Mancha?
a) Desvincularse de la etapa anterior.
b) Eliminar la singularidad de la Universidad.
c) Proporcionar herramientas para el uso continuado.

d) Facilitar su reconocimiento.

32. ¢ Por qué es importante eliminar soportes obsoletos en el redisefio de la
marca grafica?
a) Para corregir errores técnicos.
b) Para facilitar el uso y aplicacion.
c) Para incrementar la complejidad visual.

d) Para limitar el acceso a la informacion.

33. ¢Qué papel juega la tipografia en el redisefio de la marca grafica?
a) Cambiar constantemente las fuentes.
b) Utilizar tipografias llamativas.
c) Priorizar la legibilidad y coherencia.

d) Mantener la tradicién tipografica.

34. ;Por que es crucial garantizar la accesibilidad en el redisefio de la marca
grafica?
a) Para limitar la participacion en redes sociales.
b) Para cumplir la normativa.
c) Para evaluar la efectividad.

d) Para llegar a una audiencia mas amplia y diversa.



35. ;Qué tipo de herramientas podrian proponerse para facilitar el uso de la
marca grafica?
a) Elementos visuales complejos.
b) Manuales de aplicacién y guias visuales.
c) Software especifico.

d) Imagenes de archivo.

36. ¢ Cudl es el impacto positivo de proponer herramientas en el redisefio de la
marca grafica?
a) Familiarizarse con los perfiles de disefio.
b) Mejorar el conocimiento de la comunidad universitaria.
c) Familiarizarse con la nueva identidad corporativa.

d) Mejorar la coherencia y consistencia en el uso.

37. ¢ Cudl es el primer paso esencial en el proceso de redisefio de la marca
grafica institucional de la UCLM?
a) Seleccionar colores vibrantes.
b) Analizar la identidad institucional.
c) Escoger tipografias modernas.

d) Crear un nuevo logotipo desde cero.

38. ¢Cual es la funcion de la paleta de colores en el rediseno de la marca
grafica?
a) Anadir complejidad visual.
b) Reflejar la tradicion.
c) Reforzar la identidad visual.

d) Cambiar los colores radicalmente.

39. 4 Cudl es el proposito de utilizar una reticula en redisefio de la marca
grafica?
a) Adecuarse a las tendencias actuales.
b) Crear disefios asimétricos.
c) Facilitar la personalizacion de las aplicaciones.

d) Organizar los elementos de manera consistente.



40. ¢Qué diferencia el concepto de identidad corporativa del de imagen
institucional?
a) Ambos conceptos son iguales.
b) La identidad es la representacion visual de una organizacion y la imagen
es la percepcion que se tiene de ella.
c) La identidad es la percepcién que se tiene de una organizacion y la
imagen es la representacion visual de la misma.

d) La identidad es la representacion visual de la imagen percibida.

41. ¢ Como contribuiremos al fortalecimiento del sentido de pertenencia en los
empleados con el redisefio de la marca grafica?
a) Mediante la distribucién de merchandising.
b) Mediante charlas informativas presenciales.
¢) Implicandoles en su proceso de redisefio.

d) Todas las respuestas anteriores son correctas.

42. ;Qué elementos graficos constituyen un logotipo?
a) Solo texto.
b) Solo simbolos.
c) Simbolos y texto.

d) Imagenes y texto.

43. La nueva marca redisefiada ¢ se mostrara siempre del mismo modo
independientemente del soporte?
a) Si, en todos los casos igual.
b) Si, solo cambiando la escala.
c) No, el soporte lo condiciona.

d) No, cada soporte tendra una composicion distinta.



44. ;Qué limite de tamario tendra un archivo de la marca grafica para
publicarlo en medios sociales?
a) < 1Gb.
b) > 1Gb.
c) < 1Mb.
d) > 1Mb.

45. En una plantilla de cartel facilitada para uso de un centro ¢cual sera,
jerarquicamente, la marca principal en el encabezado?
a) La del propio centro.
b) La institucional de la Universidad.
c) La del propio centro y la institucional juntas.

d) Todas son correctas.



PREGUNTAS DE RESERVA

SUPUESTO 1

46. ;Qué herramienta de disefio grafico es crucial para crear materiales impresos de
alta calidad en la estrategia de captaciéon?
a) Audacity.
b) Adobe lllustrator.
c) Adobe After Effects.

d) PowerPoint.

47. ¢ Cual es la principal funcién de los elementos graficos en la estrategia de
captacién de alumnado?
a) Generar confusion.
b) Resaltar la complejidad visual.
c) Transmitir informacion de manera efectiva.

d) Limitar la participacion en redes sociales.

SUPUESTO 2

48. ¢ Cual es el propésito principal de utilizar elementos graficos animados en
la promocion de la Gala en medios digitales?
a) Generar confusion.
b) Mejorar la accesibilidad.
c) Aumentar la complejidad visual.

d) Captar la atencion y generar interés.

49. ¢ Por qué es crucial considerar la resolucién de las imagenes al disefiar
elementos graficos para la Gala?
a) Para ahorrar espacio en disco.
b) Para garantizar la impresion de alta calidad.
c) Para cumplir con los estandares de disefio minimalista.

d) Para minimizar el uso de imagenes.



SUPUESTO 3

50. ¢Cual es la importancia de la coherencia visual en el redisefio de la marca
grafica?
a) Simplificar las posibles variables.
b) Diversificar la identidad visual.
c) Reforzar la identidad visual.

d) Cambiar constantemente la apariencia.

51. Para la produccién externa de soportes impresos de elementos
corporativos promocionales, los colores empleados deberan indicarse en:
a) Su composicidn hexadecimal.
b) Sus valores RGB.
c) Sus valores CMYK.

d) Todas las respuestas son correctas.






